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造紙起家之永豐餘，於1946年，秉著專業的造紙技術，踏入家庭用紙市場，並在1987年成立家品事業部，致力

於家庭用紙的經營。積極擴大事業版圖，於2004年2月併購P&G清水廠，增加《柔情》、《得意》品牌，成為台

灣最大的家庭用紙廠商，奠定台灣市場領導地位。為達成生產、銷售垂直整合，更於2007年10月1日合併永豐餘

造紙-楊梅廠、清水廠，『永豐餘消費品實業(股)公司』正式獨立，期許成為全球性全方位領導消費品公司。

旗下擁有具高知名度紙品與潔品品牌-五月花，得意，柔情，橘子工坊與植淨美，以消費者需求出發，提供消費

者優質產品體驗。
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永豐餘消費品實業為台灣最大的民生消費性產品

公司,致力提供大眾「安心健康美好的生活」。企業

內部明訂追求經營的同時,必須把對環境的影響降到

最低;永續與追求成長的目標是一致的。為呼應聯合

國永續發展目標(SDGs),透過與內外部利害關係人

的互動,從核心本業連結 6 個主要的聯合國永續發展

目標出發,盡可能擴大影響力,為社會帶來更多正面

的影響,並將持續精進,期許永續「我們」共同的未來。

永續發展目標



執行動機

回應歐盟對產品
規範要求，提升
外銷競爭力

善盡企業社會責
任，盡力達成經
濟與自然的平衡

了解環境衝擊熱
點，發展最佳資
源管理作法

研發綠色產品
減少環境衝擊並
符合消費者期待



產品介紹



執行流程 (工研院指導合作)
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執行困境與解決方案

原料端 製造端 消費者端

 供應商無盤查經驗

→安排三方會議，協助供應

商盤查

簡化為填寫主要影響項目

+工研院協助對比資料庫

增加供應商意願及正確性

 工廠無盤查經驗

→逐項討論及盤查、跨部門

協調盤查內容及數據，並與

工研院合作，確保數據的合

理性

 消費者使用習慣無

法定義，與經濟部

資料有落差

→統計員工使用習慣並與環

保局對比並提出使用量 (49

公升->16.34公升)



環境足跡未來運用

1. 了解環境衝擊路徑，提升資源使用效率：

透過計算並分析產品環境足跡，評估產品於各個階段中所造成的衝擊大小，
進而了解的關鍵熱點，並發展最佳資源管理方法。

2. 逐步盤查公司的產品環境足跡：

建置環境足跡資料庫，增進分析計算的認知。

3.廣宣推廣環境足跡認證:

透過包裝及宣傳，教育環境足跡目的與提升消費者認知。鼓勵消費者起而行
選擇環境友善的產品，推進企業執行廣度。

4. 推動供應鏈永續轉型：

與供應鏈夥伴攜手轉型，共同發展資源新循環的永續發展模式。



Thank you 


