
105年度環境足跡示範輔導計畫

環境足跡輔導案成果分享

工業局永發組聯合成果發表會

公司：雄獅鉛筆廠股份有限公司

簡報者：唐隆方

https://www.youtube.com/watch?v=OB5DKtBz_1c
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公司簡介-1
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廠
商
基
本
資
料

公司名稱 雄獅鉛筆廠股份有限公司

公司地址 新北市板橋區中山路一段86號1樓

主要產品 文具用品生產製造及買賣等業務 主要供應商 5 家

產 業 別 33(其他製造業)
統 一
編 號

11708100
工廠登記證
編 號

9 9 6 0 0 6 0 7

負 責 人 李翼文 資 本 額 4 7 9 7 1萬 員 工 數 284

主 要
聯 絡 人

李振銘

部 門 台 灣 廠 職 稱 廠長

電 話
(02)2963-

1717#106
傳 真

( 0 2 ) 2 9 5 7 -

3 3 1 9

E-mail n e w t o n _ l e e @ m a i l . s i m b a l i o n . c o m . t w

總營業額
(2015年)

NTD 10億元
外銷比例 約56 %

外銷產值 NTD 5.5億 元

管理系統
■ ISO 9001 ■ FSC COC認證
□ IECQ QC 080000 □ 其它(請說明)



公司簡介-2

• 雄獅鉛筆成立於1956年，早期從鉛筆製造起家，從事台灣區文具
銷售，在台灣文具及美術用品領域，奠立領導品牌的根基

• 1981年開始，致力於外銷產品的研發與生產，亮麗的外銷表現，
成為戰後台灣經濟奇蹟

• 1986年開始，為推動產品設計的創新，產品『黑白派』，王樣水
彩、奇異筆及電腦光碟筆等，深獲消費者喜愛
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• 2006年創立『奶油獅』品牌，象徵品牌及商品年
輕化，以活潑有趣的概念，將更多的想像力透過
商品設計呈現在消費者手中

• 至今，雄獅鉛筆經過專業團隊的長期耕耘，已成
為台灣文具及美術用品的第一品牌
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執行動機
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溫室氣體管理之趨勢

產品生命週期盤查及環境足跡逐漸被重視

盤查為減量基礎

促使產業積極提昇
以因應客戶環境需求

國內碳標籤/減碳標籤
制度已逐步成形

執行動機

 綠色產品之認定與評定方式不同

 全面性評估(11項指標)

 生命週期角度(ISO14001)

 全球參與巴黎協議

 溫管法明訂減量目標

 能源用戶5年減5%政策

 瞭解從原料開採至廢棄處

理五個階段各個排放

 供應鏈管理

 碳標籤為與民眾溝通管道

 八成民眾願意購買

 申請有逐年增長趨勢

 歐美地區占60%出貨量

 國際貿易屏障

 品牌形象
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執行結果及效益
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溫室效

應

臭氧層

破壞

對淡水

生態毒

性

人類毒

性-癌症

效應

人類毒

性-非癌

症效應

顆粒物

質/呼吸

性非有

機物質

游離性

輻射-人

類健康

效應

光化學

效應
酸雨

優養化-

陸地

優養化-

淡水水

體

優養化-

鹹水水

體

水資源

耗竭

化石燃

料與礦

物耗竭

土地轉

變

廢棄處理階段 5.39% 2.25% 1.10% 0.63% 0.83% 2.33% 0.60% 2.29% 1.01% 2.15% 0.27% 1.99% 0.02% 1.00% 1.91%

使用階段 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00% 0.00%

配送銷售階段 1.58% 4.54% 1.43% 1.41% 2.33% 1.47% 1.10% 3.41% 1.87% 4.03% 0.48% 3.63% 0.06% 3.24% 4.10%

製造階段 23.15% 31.53% 50.62% 31.52% 35.77% 30.15% 60.90% 19.55% 26.35% 21.91% 53.64% 24.36% 44.14% 4.21% 13.06%

原料階段 69.88% 61.68% 46.85% 66.44% 61.08% 66.05% 37.41% 74.75% 70.77% 71.91% 45.61% 70.02% 55.78% 91.54% 80.93%
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環境足跡



執行結果及效益
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碳足跡

NO.996ㄅㄆㄇ三角塗頭鉛筆(HB)

原料取得階段(gCO2/支) 25.277

製造階段(gCO2/支) 8.375

配送銷售階段(gCO2/支) 0.572

使用階段(gCO2/支) 0.000 

廢棄處理階段(gCO2/支) 1.949

總排放量(gCO2/支) 36.173



執行結果及效益
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項次 績效指標 輔導效益 說明

1 符合客戶要求 增加訂單金額 13,678,621元

2 辨識減量成本 降低生產成本 1,286,645元

3 工作機會 增加就業人數 4人



產品介紹---通過碳足跡認證之產品(1)



產品介紹---通過碳足跡認證之產品(2)
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執行困難度與因應方法
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PCR訂定不易

供應商協調不易

標示商品擺放不易

消費者的認知、了解不足

減碳執行困難度：環保署系統時

常當機登入不易，效率，加上行

政單位之阻力，簡化行政程序工

作之流程

執行困難度

多次與會協調

透過「工作會議」及「教育訓練」

方式讓供應商了解環境/碳足跡，並

製作簡易表單讓廠商填寫

碳標籤標示難度

並非來自消費著的要求，動力不足

因應方法
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未來規劃（減量規劃）

• 設備汰換：更換上膠機構，可降低膠的使用量。

• 更改木板規格。

• 配方的變動：因產品係轉印，底漆主要功能在填補
木材毛細孔, 將可減少油漆的使用。
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105年度環境足跡示範輔導計畫

Thank you


